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Rosenheimer Str. 22
D-83043 Bad Aibling
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www.wieland-verlag.com

media information online

Sie wollen lhre Zielgruppe nicht nur in Print erreichen, sondern
verfolgen auch eine aktive Online-Marketing-Strategie? Wir bieten
Ihnen auf unserer Website unterschiedliche Werbeformen an.

Ob auf der Startseite des Verlags oder direkt in den einzelnen
Magazin-Bereichen im Produktchannel. Platzierungen lhrer
Banner sind méglich auf den Magazinseiten, im Buchshop, im
Eventbereich oder im Shop fiir Non-Print-Produkte. Kombinieren
Sie Print- und Onlinewerbung und erreichen durch crossmediale
Kampagnen noch mehr Personen aus lhrer Zielgruppe!

FORMATE & PREISE WEBSITE

You not only want to reach your target group in print, you also
pursue an active online marketing strategy? We offer different
forms of advertising on our website. On our landing page as
well as on the magazine web pages directly in the product
channel. In addition, banner placement is possible in our
bookshop, in the event area or in the shop for non-print products.
Combine print and online advertising and reach even more
people from your target group through cross-media campaigns!

sizes & rates website

e e —______wmm]
Super Leaderboard

Wide Skyscraper
Half Page

Wide Skyscraper

160 x 600 Pixel (max. 300 KB)
monatlicher Festpreis in Rotation
monthly fixprice in rotation

EUR 395,-

Super Leaderboard

1140 x 200 Pixel (max. 300 KB)
monatlicher Festpreis in Rotation
monthly fixprice in rotation

EUR 495,-

Half Page

300 x 600 Pixel (max. 300 KB)
monatlicher Festpreis in Rotation
monthly fixprice in rotation

EUR 595,-

FORMATE & PREISE SMARTPHONE sizes & rates smartphone RABATTE discounts
Smartphone ab 2 Monate | from 2 months 5 %
static small ab 3 Monate | from 3 months 10 %
320 x 50 Pixel (max. 50 KB) ab 4 Monate | from 4 months 15 %

: ab 5 Monate | from 5 months 20 %

Smartphone
static medium

Smartphone
static small

DATEIFORMATE

monatlicher Festpreis in Rotation
monthly fixprice in rotation
EUR 195,-

Smartphone

static medium

320 x 250 Pixel (max. 200 KB)
monatlicher Festpreis in Rotation
monthly fixprice in rotation

EUR 295,-

KOMBI-PAKETE crossmedia adverts

Kombinieren Sie Print und Online und sichern
Sie sich attraktive Kombi-Angebote! Wir beraten
Sie dazu gern persdénlich.

Combine print and online advertising and

benefit from attractive special rates and offers!
We will gladly advise you on all possibilities.

data format

Méogliche Dateiformate: GIF, JPG, PNG, HTML

KONTAKT

data format: GIF, JPG, PNG, HTML

contact

Mediaberatung/Anzeigenbuchung
marketing & sales

Alexandra Hildner * Tel. +49(0)8061/38998-22 « a.hildner@wieland-verlag.com

Stand Oktober 2025



Alleemeine Geschiftsbedingungen (AGB) fiir Anzeigenauftrige in gedruckten

oder digitalen Publikationen der Wieland Verlag GmbH

(Stand Marz 2026)

1. Geltungsbereich

Diese Allgemeinen Geschiftsbedingungen gelten fiir alle Anzeigenauftrage,
die zwischen der Wieland Verlag GmbH (nachfolgend ,Verlag”) und dem
Auftraggeber iliber die Veréffentlichung von Anzeigen in gedruckten oder
digitalen Publikationen des Verlags abgeschlossen werden.

Abweichende Bedingungen des Auftraggebers gelten nur, wenn sie vom
Verlag ausdriicklich schriftlich bestatigt wurden.

2. Anzeigenauftrag

Ein Anzeigenauftrag im Sinne dieser AGB ist der Vertrag iiber die
Verdffentlichung einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbetreibenden oder
sonstigen Inserenten (Auftraggeber) in einer gedruckten oder digitalen
Ausgabe der Publikation zum Zweck der Verbreitung.

Der Vertrag kommt zustande durch schriftliche Auftragsbestéatigung des
Verlags.

3. Ablehnung von Anzeigen
Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrage abzulehnen, insbesondere wenn

- deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt,
- deren Inhalt als sittenwidrig oder unzumutbar angesehen wird,
- deren Gestaltung nicht den technischen Anforderungen entspricht.

Bereits bestétigte Auftrage konnen zuriickgewiesen werden, wenn der
Auftraggeber Anderungen am Inhalt vornimmt, die gegen diese Grundsitze
verstoBen.

4. Anzeigenpreise

Es gelten die zum Zeitpunkt des Vertragsabschlusses giiltigen Preise gemafB
der aktuellen Anzeigenpreisliste bzw. Mediadaten des Verlags.

Alle Preise verstehen sich zuziiglich der gesetzlichen Mehrwertsteuer.
Nachlésse oder Rabatte (z. B. bei Serienanzeigen oder Mehrfachbuchungen)
gelten nur, wenn sie ausdriicklich vereinbart wurden.

5. Zahlungsbedingungen

Rechnungen sind innerhalb von 14 Tagen nach Rechnungsstellung ohne
Abzug zahlbar, sofern nichts anderes vereinbart wurde.
Bei Zahlungsverzug ist der Verlag berechtigt:

- weitere Anzeigenauftrage zuriickzustellen,
- Vorauszahlung fiir zukiinftige Anzeigen zu verlangen,
- gesetzliche Verzugszinsen zu berechnen.

6. Druckunterlagen

Der Auftraggeber ist verantwortlich fiir die rechtzeitige und technisch
einwandfreie Lieferung der Druckunterlagen.

- Die Unterlagen miissen spatestens zum Druckunterlagenschluss vorliegen.

- Technische Anforderungen ergeben sich aus den Mediadaten des Verlags.

- Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen ibernimmt
der Verlag keine Haftung.

Falls Druckunterlagen nicht rechtzeitig oder nicht korrekt geliefert werden, ist
der Verlag berechtigt:

- die Anzeige nach eigenem Ermessen zu gestalten oder
- den Anzeigenplatz dennoch zu berechnen.

Bei Sonderformaten mit einer Laufzeitvereinbarung iiber mehrere Ausgaben
gilt das eingereichte Anzeigenmotiv fiir die gesamte Laufzeit. Ein Austausch
der Druckunterlagen ist erst bei Verlangerung fiir eine weitere Laufzeit
moglich und muss spatestens zum Druckunterlagenschluss der ersten
Ausgabe der verldngerten Laufzeit erfolgen.

Zusétzliche Satz- oder Grafikarbeiten konnen gesondert berechnet werden.

7. Platzierung der Anzeige

Der Verlag bemiiht sich, Platzierungswiinsche des Auftraggebers zu
beriicksichtigen. Eine verbindliche Platzierungszusage besteht jedoch nur,
wenn diese ausdriicklich schriftlich bestatigt wurde.

8. Verschiebung von Anzeigenauftrigen

Eine Verschiebung einer gebuchten Anzeige auf eine andere Ausgabe bedarf
der vorherigen Zustimmung des Verlags. Ein Anspruch auf Verschiebung
besteht nicht.

9. Stornierung von Anzeigenauftriagen

Stornierungen miissen schriftlich erfolgen.

9.1 Fiir regulére Einzelanzeigen gelten folgende Stornogebiihren:

- bis Buchungsschluss: 50 % des Anzeigenpreises,
- nach Buchungsschluss: 100 % des Anzeigenpreises.

Der Termin des Buchungsschlusses ergibt sich aus den Mediadaten.
Bereits angefallene Produktions- oder Gestaltungskosten kénnen zusatzlich
berechnet werden.

9.2 Fiir Sonderformate mit einer Laufzeitvereinbarung tiber 12 Monate gilt:

- Die Buchung erfolgt fiir die gesamte vereinbarte Laufzeit, die
Rechnungsstellung fiir alle Ausgaben erfolgt in einer Summe mit der ersten
Veroffentlichung.

- Bei einer Vollstornierung greift Punkt 9.1.

- Bei einer Teilstornierung durch den Auftraggeber wahrend der vereinbarten
Laufzeit wird eine Ausfallpauschale in Hohe von 50 % der anteiligen
Rechnungssumme einbehalten.

Dem Auftraggeber bleibt der Nachweis vorbehalten, dass dem Verlag kein
oder ein wesentlich geringerer Schaden entstanden ist.

10. Gewihrleistung und Reklamationen

Der Verlag gewéhrleistet eine drucktechnisch einwandfreie Wiedergabe der
Anzeige im Rahmen der {iblichen Druckqualitét.

Geringfiigige Farbabweichungen oder drucktechnisch bedingte Unterschiede
stellen keinen Mangel dar.

Reklamationen miissen innerhalb von 7 Tagen nach Erscheinen der Ausgabe
schriftlich beim Verlag eingehen.

Im Falle berechtigter Beanstandungen beschrénkt sich die Haftung des
Verlags auf eine Ersatzanzeige oder eine angemessene Minderung des
Anzeigenpreises.

11. Haftung

Der Verlag haftet nur fiir Schaden, die auf vorsatzlichem oder grob
fahrldssigem Verhalten beruhen. Eine Haftung fiir mittelbare Schaden,
Folgeschaden oder entgangenen Gewinn ist ausgeschlossen, soweit
gesetzlich zulassig.

12. Belegexemplar

Der Auftraggeber erhélt nach Riicksprache ein Belegexemplar der Ausgabe,
in der die Anzeige verdffentlicht wurde.

13. Urheber- und Nutzungsrechte

Mit der Ubermittlung der Druckunterlagen bestitigt der Auftraggeber, dass
er liber samtliche erforderlichen Rechte zur Versffentlichung verfiigt.

Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Anspriichen Dritter frei, die aus
einer Verletzung von Urheber-, Marken- oder Personlichkeitsrechten
entstehen.

14. Gerichtsstand und Erfiillungsort

Erfillungsort und Gerichtsstand ist, soweit gesetzlich zulassig,
der Sitz des Verlags.
Es gilt das Recht der Bundesrepublik Deutschland.

15. Salvatorische Klausel

Sollte eine Bestimmung dieser AGB ganz oder teilweise unwirksam sein oder
werden, bleibt die Wirksamkeit der librigen Bestimmungen unberiihrt.



General Terms and Conditions (GTC) for Advertising Orders in Print

and Digital Publications of Wieland Verlag GmbH

1. Scope

These General Terms and Conditions apply to all advertising orders concluded
between Wieland Verlag GmbH (hereinafter referred to as the “Publisher”)
and the advertiser (hereinafter referred to as the “Client”) for the publication
of advertisements in print or digital publications of the Publisher.

Any differing terms and conditions of the Client shall apply only if expressly
confirmed in writing by the Publisher.

2. Advertising Order

An advertising order within the meaning of these GTC is a contract for the
publication of one or more advertisements by an advertiser or other client
(Client) in a print or digital edition of a publication for the purpose of
distribution.

The contract shall come into effect upon written confirmation of the order by
the Publisher.

3. Rejection of Advertisements
The Publisher reserves the right to reject advertising orders, in particular if

- their content violates laws or official regulations,
- their content is considered immoral or unreasonable, or
- their design does not comply with the technical requirements.

Orders that have already been confirmed may also be rejected if the Client
subsequently makes changes to the content that violate these principles.

4. Advertising Prices

The prices valid at the time the contract is concluded shall apply in
accordance with the current advertising rate card or media data of the
Publisher.

All prices are exclusive of statutory value-added tax (VAT).

Discounts or rebates (e.g. for series advertisements or multiple bookings)
apply only if expressly agreed.

5. Payment Terms

Invoices are payable within 14 days of the invoice date without deduction,
unless otherwise agreed.
In the event of late payment, the Publisher shall be entitled to

- postpone further advertising orders,
- require advance payment for future advertisements,
- charge statutory default interest.

6. Print Materials

The Client is responsible for the timely and technically correct delivery of the
print materials.

- Materials must be submitted no later than the print material deadline.

- Technical requirements are specified in the Publisher’s media data.

- The Publisher accepts no liability for obviously unsuitable or damaged print
materials.

If print materials are not delivered on time or not delivered correctly, the
Publisher shall be entitled to

- design the advertisement at its own discretion, or
- charge the advertising space regardless.

For special formats booked for several issues under a fixed term agreement,
the submitted advertisement design shall apply for the entire term.
Replacement of the print materials is only possible when extending the
agreement for a further term and must be submitted no later than the print
material deadline for the first issue of the extended term.

Additional typesetting or graphic work may be charged separately.

7. Placement of Advertisements

The Publisher will endeavor to take into account placement requests made by
the Client. However, a specific placement can only be guaranteed if it has
been expressly confirmed in writing.

(Status: March 2026)

8. Postponement of Advertising Orders

The postponement of a booked advertisement to another issue requires the
prior approval of the Publisher. The Client has no entitlement to such
postponement.

9. Cancellation of Advertising Orders

Cancellations must be made in writing.

9.1 Regular Single Advertisements
The following cancellation fees apply:

- up to the booking deadline: 50% of the advertising price,
- after the booking deadline: 100% of the advertising price.

The booking deadline is specified in the media data.
Production or design costs already incurred may be charged additionally.

9.2 Special Formats with a 12-Month Term

For special formats booked with a term agreement of 12 months, the
following applies:

- The booking is made for the entire agreed term; invoicing for all issues will
be made in a single amount with the first publication.

- In the event of a full cancellation, Section 9.1 applies.

- In the event of a partial cancellation by the Client during the agreed term, a
cancellation fee amounting to 50% of the proportional invoice amount shall
be retained.

The Client reserves the right to prove that the Publisher has suffered no
damage or substantially less damage.

10. Warranty and Complaints

The Publisher guarantees technically proper reproduction of the
advertisement within the scope of customary print quality.

Minor color deviations or printing-related differences do not constitute a
defect.

Complaints must be submitted to the Publisher in writing within 7 days after
publication of the issue.

In the event of justified complaints, the Publisher’s liability shall be limited to
areplacement advertisement or an appropriate reduction of the advertising
price.

11. Liability

The Publisher shall only be liable for damages resulting from intent or gross
negligence. Liability for indirect damages, consequential damages or loss of
profit is excluded to the extent permitted by law.

12. Complimentary Copy

Upon request and prior consultation, the Client shall receive one copy of the
issue in which the advertisement has been published.

13. Copyright and Usage Rights

By submitting the print materials, the Client confirms that they hold all
necessary rights for publication.

The Client shall indemnify the Publisher against all third-party claims arising
from violations of copyright, trademark rights or personal rights.

14. Jurisdiction and Place of Performance

The place of performance and jurisdiction, insofar as legally permissible, shall
be the registered office of the Publisher.
The laws of the Federal Republic of Germany shall apply.

15. Severability Clause

Should any provision of these GTC be or become wholly or partially invalid,
the validity of the remaining provisions shall remain unaffected.
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